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Escaparates de arte reciclado

Jovenes creadores
han utilizado material
reciclado con

un presupuesto

muy reducido

JUANMA GONI

El trabajo conjunto lle-
vado a cabo entre fotdgrafos loca-
les, comerciantes de Tolosa, y jove-
nes creativos de Box.A y GKo, esta
siendo una de las mas estimulan-
tes actividades complementarias
de lasJornadas de la Naturaleza ‘Na-
turaldia’. Los comerciantes han
ofrecido el espacio de sus escapara-
tes para que se muestren en ellos
—hasta el 5 de junio-, diferentes
imagenes fotograficas colocadas de
manera atractiva y armoniosa por
jovenes creadores, utilizando siem-
pre materiales reciclados, partien-
do de un presupuesto muy limita-
do para la compra de material, de
entre solo tres y diez euros.

Garikoitz Murua, de la Galeria
GKO, valora muy positivamente la
experiencia, en la que han parti-
cipado finalmente 25 estableci-
mientos comerciales, que han pues-
tos sus escaparates al servicio de la
creacion y de las fotos de Miguel
Cortés, José Antonio Abaigar y Jo-
setxo Gabarain.

Garikoitz destaca algunos ejem-
plos llamativos, como los de la pe-
luqueria Frida o loteria Ofiativia.
Aqui se ha trabajado un concepto
minimalista, «donde no se mues-
tra ningan producto relacionado
con el establecimiento pero que
presenta un equilibrio temporal y
reservado a la fotografia presen-
taday. En la lenceria Nereaoenla
merceria Ayerza se tratado de com-
plementar de manera original y ba-
sica «una composicién basada en
los productos del comercio, y 1a fo-
tografia seleccionaday.
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Uno de los escaparates ‘intervenidos' con esta iniciativa de las Jornadas Naturaldia.

El hecho de haber conseguido
plasmar en los escaparates de los
comercios una ventana para mos-
trar una de las bases de Naturaldia,
que consiste en la participaciéon y
difusién de propuestas culturales
y medioambientales, ha sido la cla-
ve de esta propuesta conjunta, se-
gun remarca la directora de las Jor-
nadas, Shole Martin.

Al final, ha quedado demostra-
do, segiin constata Garikoitz, que
no hace falta un gran capital ni una
gran inversion de dinero para pre-

sentar un escaparate que sea atrac-
tivo y llamativo. «S6lo hay que es-
cuchar lo que nos proponen otros,
buscar recursos en nuestro entor-
no, ser muy observador de lo que
plantean los demas, y procurar dar-
le una vuelta de tuercamas a laidea
que nos surjay.

Desde la galeria GKO dicen que
resulta comprensible que actual-
mente la base de los escaparates sea
mostrar los productos en cantida-
des que permita el comprador vi-
sualizar desde el exterior aquello
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que se puede adquirir y comprar.
Pero tal vez con ciclos de cambio,
se consigue que los clientes, los es-
pectadoresy los clientes potencia-
les sean atraidos por la novedad, la
diferencia y lo alternativo. El pro-
ducto no es siempre la base del es-
caparate, sino mas bien la capaci-
dad de innovar en su composicion.

Lo decia Segunda Iztueta Armen-
dariz,de la tintoreria Kaiz, jubilada
hoy dia. «En los escaparates que he
hecho siempre he integrado ele-
mentos que no tienen nada que ver
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con nuestro trabajo, asi a todo el
mundo le llamaba la atencién. Esto
siempre me ha parecido atractivo
y divertido.»

Desde BoxA y GKo quieren agra-
decer a los comerciantes y Tolo-
sa&Co, su paciencia, su disponibi-
lidad y su valentia «al dejarnos in-
tervenir de manera libre e indepen-
dientey. También agradecen las cri-
ticas « que nos permiten seguir me-
jorando y aprendiendo sobre el
trabajo y experiencia de las perso-
nas de nuestro entornosy.



